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CARTAS
EDITORIAL

El cierre 
de locales 

comerciales 
ha dejado 300 

puestos de 
trabajo menos 
en el centro de 

Concepción.

Persianas abajo en el centro 
de Concepción

l centro de una ciu-
dad nunca es solo un 
mapa de concreto y 
calles; es, ante todo, 
un barómetro vivo de 

su economía y su vida comuni-
taria. Por eso, el panorama que 
hoy enfrenta el casco histórico 
y los sectores emblemáticos de 
Concepción en este 2026 encien-
de alarmas que van mucho más 
allá de las frías cifras del retail. 
El cierre sostenido de locales 
comerciales, la pérdida de al 
menos 300 puestos de trabajo y 
la caída drástica en las ventas de 
hasta un 60% en algunos rubros 
no son hechos aislados: son el re-
flejo de una transformación pro-
funda e incómoda en la forma en 
que habitamos y consumimos 
en la capital del Biobío.

Nombres tradicionales y espa-
cios de encuentro recientísimos 
han bajado sus cortinas este 
año. Desde cafeterías y espacios 
gastronómicos como Yami Ve-
getariano, AlmaZen o la histó-
rica Pastelería Carrousel, hasta 
locales de libros y cultura como 
Más que Papel y Nuestra Améri-
ca, la lista evidencia que la crisis 
no discrimina tamaño ni trayec-
toria. Detrás de cada persiana 
cerrada hay familias, trabajado-
res y una dinámica urbana que 
se fractura.

Las causas de este fenómeno 
responden a una tormenta per-
fecta. Por un lado, una contrac-
ción económica persistente que 
ahoga el bolsillo de las familias 
y reduce drásticamente el con-
sumo. Por otro, una estructura 
de costos implacable para las 
pymes: arriendos fijados en 

E Unidades de Fomento (UF) que 
suben mes a mes, tarifas eléctri-
cas al alza, gastos comunes ele-
vados y reajustes operativos que 
hacen insostenible la viabilidad 
financiera de los negocios tradi-
cionales.

A este escenario macroeco-
nómico se suman factores terri-
toriales y de gestión urbana que 
han agravado el problema. El 
prolongado retraso en las obras 
de remodelación de la Plaza 
Perú —que provocó caídas de 
hasta un 30% en las ventas del 
sector— demuestra cómo la 
planificación pública, cuando 
se dilata, termina asestando 
golpes letales al comercio local. 
Paralelamente, las galerías em-
blemáticas como la Alessandri 
luchan contra la fuga de peato-
nes hacia los grandes centros 
comerciales, la irrupción de 
modelos de importación masi-
va y la hegemonía del comercio 
electrónico.

Sin embargo, el centro pen-
quista no puede resignarse 
a convertirse en un paseo de 
locales abandonados. Rever-
tir esta tendencia exige una 
estrategia coordinada entre 
el sector público y privado: es 
urgente recuperar la seguridad 
en las calles, acelerar los tra-
bajos de infraestructura urba-
na, dinamizar las galerías con 
nuevos usos y apoyar decidida-
mente a las pymes en su tran-
sición hacia modelos híbridos 
y digitales. Salvar el comercio 
tradicional de Concepción es, 
en última instancia, defender 
el corazón identitario y econó-
mico de nuestra ciudad.
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Creatividad e IA

Señor Director:
En el debate sobre la inteligencia 

artificial (IA), coincido plenamente 
con el Papa León XIV, quien ad-
virtió en X sobre la diferencia on-
tológica entre el arte humano y el 
generado por IA, cuyos algoritmos 
carecen de “la chispa de lo humano”. 
Esta distinción trasciende las artes: 
también importa en las ciencias, la 
educación, y en nuestra escritura 
cotidiana. Un estudio reciente de 
Jenna Russell y colaboradores, de la 
Universidad de Maryland (EEUU) 
y Google DeepMind, comparó re-
latos humanos con versiones ge-
neradas por cinco modelos de IA a 
partir de las mismas premisas. Los 
resultados mostraron que los rela-
tos generados por IA ocupan una 
región más limitada del espacio 
narrativo (usan las mismas tramas, 
frases, y clichés), mientras que los 
humanos exhiben una enorme di-
versidad narrativa.

El riesgo, entonces, no es solo que 
la IA produzca contenido, sino que 
terminemos imitando sus patrones 
y empobreciendo nuestra propia 
creatividad. Por eso, la reciente 
moratoria del alcalde de Nueva 
York al uso estudiantil de IA en los 
primeros niveles escolares merece 
atención.

Debemos debatir cómo incorpo-
rar estas herramientas sin sacrifi-
car aquello que hace valiosa la edu-
cación: pensar por cuenta propia, 
explorar ideas originales, y desarro-
llar nuestra creatividad. 

César Marín
Profesor universitario

Acceso rural a medicamentos

Señor Director:
Acercar los medicamentos a 

las localidades rurales es una ne-
cesidad urgente, pero ampliar la 
cobertura no debe reducir las ga-
rantías sanitarias de los pacientes. 
La propuesta de permitir que otros 
profesionales o técnicos de salud 
dirijan farmacias debe evaluarse 
por sus efectos en la seguridad de 
las personas.

La farmacia no es solo un punto 
de venta. Para muchas personas 
es el primer contacto con un pro-
fesional de la salud: allí pueden 
resolver dudas y saber cuándo un 
síntoma requiere atención médi-
ca. El químico farmacéutico revisa 
recetas, evalúa dosis y contraindi-
caciones e identifica interacciones 
y posibles reacciones adversas. 
Combinar anticoagulantes con 
ciertos antiinflamatorios puede 
aumentar el riesgo de hemorragia; 
detectarlo a tiempo permite preve-
nir daños.

El Código Sanitario exige que 
las farmacias cuenten con un quí-
mico farmacéutico como director 
técnico durante todo el horario de 
funcionamiento. Flexibilizar ese 
requisito no garantiza que se abran 
nuevos locales, haya medicamentos 
esenciales disponibles o bajen los 
precios.

Para enfrentar las brechas terri-
toriales, se deben fortalecer las far-
macias municipales y de atención 
primaria, mejorar el abastecimien-
to y ampliar la participación de 
farmacias independientes y comu-
nales en las compras de Cenabast. 
También pueden contribuir alma-
cenes farmacéuticos, botiquines y 
farmacias móviles autorizados.

La política pública debe respon-
der a las barreras reales: disponi-
bilidad, precio y continuidad de los 
tratamientos. El éxito debe tradu-
cirse en menos viajes, menor gasto 
familiar y menos interrupciones, 
sin debilitar la protección sanitaria.

Fernando Torres, académico

Ventana de Oportunidades

Señor director:
Si Bolsonaro gana la segunda 

vuelta del 25 de octubre, los gran-
des países de América del Sur es-
tarán gobernados por fuerzas de 
derecha. Esta convergencia políti-
ca, poco frecuente en la historia re-
ciente de la región, abre una venta-
na de oportunidad para avanzar en 
reformas estructurales que llevan 
décadas pendientes para el desa-
rrollo integral.

El desafío consiste en priorizar 
lo que realmente funciona, institu-
ciones sólidas y seguridad jurídica, 
disciplina fiscal, apertura económi-
ca orientada a la productividad y 
libertad, mejora real de la calidad 
educativa y salud, recuperación del 
control territorial frente al crimen 
organizado y una integración re-
gional pragmática.

Estos gobiernos tienen la posibi-
lidad de aprovechar la inteligencia 
artificial, un cambio tecnológico 
que está dejando cada vez más 
obsoletas las ideas de izquierda 
basadas en el estatismo, el protec-
cionismo y la redistribución sin cre-
cimiento. Quienes entiendan esta 
transformación y actúen en conse-
cuencia tendrán una ventaja decisi-
va; quienes se aferren a los paradig-
mas del pasado quedarán atrás.

América del Sur ha desperdi-
ciado demasiadas oportunidades. 
Esta vez, el mapa político y el mo-
mento tecnológico ofrecen condi-
ciones excepcionales. Ojalá no se 
desaprovechen.

Jorge Porter Taschkewitz, 
Ingeniero Comercial
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